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La figura In uscita da questo percorso formativo si occupa di
sviluppare e gestire con successo una strategia digitale per
aziende private e/o entl pubblicl e di utilizzare con efficacia
tecnologie, sistemi, strumenti digitali e social per azioni di
promozione e marketing nel settore turistico.

Le competenze acquisite sono sia di tipo tecnico-specialistico (marketing, legislazione, eco-
nomia, turismo, web e social, etc.) sia di tipo relazionale-organizzativo (relazione, negozia-
zlone, problem solving, team working, project management, etc.) e nel loro insieme forma-
N0 un professionista completo e centrale nell’attuale mercato in cul e fondamentale la com-

petenza del marketing online.







Percorso Formativo

|| percorso formativo, della durata di 1800 ore suddivise In
due anni, unendo la formazione teorica ad esercitazioni prati-
che e a 900 ore di stage In azienda ha portato 21 allievi ad
acquisire le competenze previste e a specializzarsi nel settore.

La didattica del learning-by-doing, del saper fare e la forza di questo corso in cul Il /0% del
docentl sono professionisti del settore che trasmettono il loro sapere attraverso le proprie
esperienze. Alla fine del corso gli studenti sono dei professionisti in grado di creare strategie e
contenuti digitali efficaci per il marketing di un'azienda, sfruttando e interpretando | dati eso-
genl ed endogeni a disposizione per orientare al meglio le proprie campagne. Sanno utilizzare
strumenti di fotografia e grafica per creare una comunicazione visiva efficace da abbinare allo
storytelling testuale e valutare quali elementi possono dare un valore aggiunto per il raggiun-
gimento del risultati come portali e siti di e-commerce







Gl allievi del corso, divisi In 5 gruppl, per sperimentare
In pratica le competenze acquisite in aula hanno svilup-
pato del plani di marketing su vere aziende turistiche del
territorio marchigiano. Al termine del lavori le aziende
colnvolte sono state Invitate a partecipare alla presenta-
zione degli elaborati, riportando ottimi feedback sul

risultati ottenuti.






Attivita di Stage

Le 900 ore di stage sono state svolte al secondo anno del
percorso didattico, permettendo agli allievi di mettersi
alla prova In realta e ruoli differenti. In questa fase | cor-
sistl hanno avuto la possibilita di completare gli obiettivi
formativi previsti dal percorso attraverso |'esercizio delle
funzioni che la figura professionale in uscita deve svolge-
re all’'interno dell’azienda e di ampliare il patrimonio
delle competenze trasversall e professionalizzanti posse-
dute attraverso la loro contestualizzazione e sviluppo sul
campo.
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Barbato Giulia

Bizzarr Monia

Contento Claudia




Domenicuccl Chiara

Germano Amelie

Guidi lrene




Kansengo Martina

Lamorgese Nicola

Marasa LInda



Nicolini Marta

Palumbo Simona

Pi1o Riccardo



Rossini Martina

Sanchi Maria

Santroni Elisabetta Maria



Savelll Lorenzo

Sebastianell Mirko

Selci Camilla



Taruschio Ernesto

Venezia lrene

Vimini Alessandro






Docenti

|| percorso formativo e stato svolto grazie alla
collaborazione di validi docenti provenient! sia
dal mondo dell’'istruzione (Scuola/Universita) sia
dal mondo professionale e consulenziale.

Gl esperti che hanno collaborato sono:
Acerbi Maria Gabriella Consulente di comunicazione e marketing
Alessandrini Alex Consulente di marketing turistico

Ancarani Andrea Partner QuartoPianoComunicazione




Docenti

Arosti Matteo Consulente informatico, analyst e sviluppatore sistemi marketing e e-commerce
Borzacchini Carlo Marketing e CRM strategist
Briganti Giuseppe Titolare studio Avvocato Giuseppe Briganti

Consulente informatico - Amministratore e Responsabile tecnico presso

Casadei Mauro ’azienda Soluzioni Software s.r.1.

Cavuoto Alex Consulente in ambito di fotografia e videomaking

Cini Daniela Esperta di marketing — Socio amministrativo della ditta Studio Synthesis

Ci . M Docente In comunicazione aziendale e internet marketing -
I0pPPI Iviarco Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo



Docenti

Del Prete Walter Roberto Amministratore, consulente di Web Marketing e di Web Content presso E-Leva Srl

De Marchi Damiano Senior Analyst and Tourism and Destinations Specialist

Di Donato Felice Consulente aziendale nell’ambito delle strutture alberghiere

Docente corso Economia e gestione delle imprese turistiche - Universita degli

Dini Mauro Studi di Urbino Carlo Bo

Docente corso Economia e gestione delle imprese turistiche -

Fraboni Claudia Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo

Franca Luca SEO specialist QuartoPianocomunicazione

Gennari Gabriele Consulente informatico



Docenti

Giommi Gessica Psicologa del Lavoro - psicoterapeuta

Gulletta Gianni Data analyst esperto presso Extrapola

Graziano Hermann Consulente in management aziendale

Leonardi Enrico Consulente per I'orientamento all’inserimento lavorativo
Manno Fabio Titolare agenzia viaggi — Atelier del Viaggiatore
Marano Elisa Libera professionista, esperta in copywriting

Marioni Stefano Consulente Web Monitoring — co-fondatore di Extrapola



Docenti

Minguzzi Chiara Esperta di marketing online e offline

Mondini Alessandra Consulente e docente in materia di igiene e sicurezza sul lavoro

Moriconi Simone Libero professionista, consulente in pianificazione di marketing

Piersimoni Federica Libera professionista, blogger e influencer

Reitano Manuel Consulente e formatore in comunicazione e tecniche di vendita e negoziazione
Santini Marco Digital Strategy Specialist

Sentuti A T Professoressa e Ricercatrice del Dipartimento di Economia Societa e Politica
Ehtutl Annais4 dell” Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo




Docenti

Consulente esperto in e-commerce e storytelling

Tana Dario titolare DT E-commerce consulting

Volponi Giulio Maria Dottore Commercialista e Revisore dei Conti

Zavatta Marco Esperto in marketing turistico — legale rappresentante Diemme Hospitality Group srl






ALBERTO DE MARCO Pesaro (PU)
ARTISTIKO DI MARCO PEDOTA Pesaro (PU)
ATHA SRL San Benedetto del Tronto (AP)
COMUNICA SRL Fano (PU)

DEL BIANCO RICCARDO Mondolfo (PU)
DIEGO TORRES Fano (PU)

DT E-COMMERCE CONSULTING Rimini (RN)




GREENCLICK MEDIA Fano (PU)

HEERO SNC DI BELARDINELLI S. E CARDINALETTI M. Senigallia (AN)
IDEATORS DI SOZZI ANDREA Pesaro (PU)

OFFICINA CM SRL Parabita (LE)

OMNIGRAD ITALIA WEB SPECIALIST SRL Osimo (AN)

PLURALECOM SRL Terre Roveresche (PU)

QUARTOPIANOCOMUNICAZIONE SNC Pesaro (PU)



RED SRLS Fabriano (AN)

UP STUDIO SRL Pesaro (PU)

WEBICOM DI EMANUEL BRACONI Recanati (MC)

WEBDREAM SNC Ancona (AN)

WUBOOK SRL Fano (PU)

ZOOCOM SRL Milano (M)
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Segreteria organizzativa
info@itsturismomarche.it - tel. 0721 371195 (int.215)
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